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十年之后，迈向新阶段

站在新起点，“崇礼168”要面对的课
题，已不仅是如何把赛事办得更大，而是如
何在中国户外运动快速发展的背景下，探
索下一阶段的发展路径。

世界田联跑步与大众参与部负责人阿
莱西奥·蓬齐在考察此次“崇礼168”赛事运
营工作时表示，当前越野跑正在与户外休
闲、体育旅游、健康消费等产业深度融合，赛
事的价值早已超越竞技本身，成为带动目的
地经济、户外产业和城市发展的重要载体。

“中国正成为决定这项运动未来发展
方向的重要市场之一。”蓬齐说，“我并不把
中国仅仅看作一个潜在的赛事举办地，而
是看作塑造世界山地和越野跑未来的重要
国家之一。”在他看来，丰富多样的山地资
源、快速发展的户外产业以及不断壮大的
跑者群体，让中国拥有了推动全球越野跑
进一步发展的条件，也将迎来更多参与国
际合作、国际赛事和国际规则建设的机遇。

面对这样的发展趋势，“崇礼168”也
开始思考属于自己的下一个十年。

章超慧表示，未来“崇礼168”不会盲
目复制国际赛事的发展模式，更不会简单
走全国授权路线，而是优先深耕崇礼本
地。“每个地方都有自己的山地资源和文
化，赛事不能复制粘贴。我们更希望把崇
礼做好，让赛事真正和这座城市、这片山地
结合在一起。”

按照规划，赛事未来将联合当地雪场
打造越野跑训练基地，依托夏季闲置的酒
店、索道等设施，开发训练营、赛前备战、企
业团建等产品，把赛事带来的短期流量转
化为全年持续运营的户外业态，进一步释
放冬奥场馆和山地资源的综合价值。

在章超慧看来，随着中国越野跑进入新
的发展阶段，赛事之间竞争的也不再只是报
名人数和赛事规模，而是能否形成更加完整
的生态体系。赛事结束后，能否留下长期开
放的步道、专业的训练和救援体系、稳定的
跑者社群以及持续发展的户外消费场景，将
成为衡量赛事生命力的重要标准。

“赛事最终比拼的，是能否真正形成一
种生活方式。”章超慧说，“希望更多人因为
‘崇礼168’来到崇礼，也因为这里的山野
一次次回来。” （新华社）
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七月的崇礼，群山铺翠，1.2万名跑者逐风而来。
日前，ACG2026 崇礼 168 超级越野赛（下称“崇

礼168”）在河北省张家口市崇礼区举行。这场亚洲
顶级越野赛事，吸引了26个国家和地区的选手参赛，
其中包含204名顶级精英选手。

从 2017 年首届仅 2000 余名跑者参与的小众赛
事，到2026年全球越野爱好者踊跃参与的中国标杆
赛事，十年间，发源自崇礼大山深处的这场奔跑，重
塑了冬奥小城崇礼的产业基因，也在助推着中国户
外运动产业阔步前行。

十年迭代，打造中国越野跑标杆

2017 年，首届“崇礼 168”在
摸索中起跑。

彼时中国户外产业尚处萌
芽阶段，越野跑是小圈层项目。
虽然崇礼拥有国内顶级的山地
资源，也已经产生了崇礼 100 超
级天路越野挑战赛等赛事，但越
野赛事整体处于初步发展阶段。

北京三夫户外运动管理有限
公司总经理章超慧说：“2017年，
崇礼区决定举办一场山地越野赛，
为筹办冬奥会营造体育氛围。我
们凭借山地赛事执行方的经验和
优势，精准承接了赛事的组织运营
工作，对标UTMB（环勃朗峰超级
越野赛）的百英里距离。”

首届赛事共设 168 公里、88
公里、50 公里三个距离组别。
简陋的补给点、待完善的路标系

统……没有人预料到，这场起点
朴素的赛事，会在十年后成为中
国越野跑行业的标杆赛事之一。

十年来，“崇礼 168”获得国
际越野跑协会（ITRA）积分认
证，专业度与国际赛事全面接
轨，赛事规模也实现量级跃迁：
2020 年，参赛规模 6800 人，同期
联合迷笛音乐节，配套活动覆盖
3万人次；2023年，参赛规模突破
1万人，其中30公里入门组别报
名 8000 人；2026 年，计划参赛规
模 1.2 万余人，实际报名人数接
近3 万人，百公里等核心长距离
组别一席难求。

本届赛事设置“崇礼168”“崇
礼100”“雪如意70”“万龙50”“云
顶30”等九大特色组别。其中，关
注度最高的“崇礼168”组，赛道全

长 170.7 公里，累计爬升高度达
8292米。赛道80%路线为原生山
野步道，串联国家跳台滑雪中心

“雪如意”等7处经典冬奥地标。
河北省体育局副局长田建

功介绍，“崇礼 168”早已突破单
一体育赛事的边界。此次澳大
利亚、法国、韩国、泰国等国家的
赛事运营团队专程到场观摩交
流，赛事成为面向世界展示中国
优质山地户外资源和冬奥城市
特色风貌的重要窗口。

与此同时，在竞技层面，以
“崇礼168”为代表的国内高水平
赛事蓬勃发展，为姚妙等一批中
国选手提供了重要的成长平台，
帮助他们积累经验，走向国际顶
级赛场，进而带动国内整体竞技
水平提升。

四季破局，重塑“雪国”产业底座

冬奥小城崇礼因雪而兴，也
曾困于“一季独大”的产业瓶颈。

在夏季户外产业勃发之前，
崇礼的文旅经济高度依赖冬季
滑雪。张家口市文旅局副局长
段君惠说：“长期以来，崇礼雪场
都面临‘一季养三季’的经营压

力。每年 11 月到次年 2 月客流
集中，其余时间，雪场、酒店、商
户停摆，雪道、索道、雪具大厅、
配套酒店等重资产处于大面积
闲置状态。”

崇礼区冰雪协会会长王小
军介绍，“‘崇礼 168’采用‘多雪
场串联’的线路设计，将万龙、云
顶、太舞、富龙等核心雪场设为

起终点、中途补给站与特
色打卡点。参赛选手

及随行人员普遍停留
三至四天，客单价

高、消费链条长，
能 够 直 接 拉 动
消费，且能够实
现更深层次的
用户转化和产
品复购。”

据崇礼区
文旅部门相关
数据显示，2025
年“崇礼 168”举
办当周，全区酒

店、民宿平均入住

率在95%以上，核心雪场周边的
度假酒店与精品民宿入住率达
100%。赛事吸引11117名选手参
赛，带动17.04万人次游客到访，
创造旅游收入超1.68亿元。

满达手把肉饭店位于崇礼
商贸新区，店主关惜文是一位在
崇礼滑了十多年雪的发烧友。
她说：“2022年刚开店时，雪季人
流量爆满，但夏季客流不足。这
两年变化特别大，因为5月开始，
各类山地赛事陆续落地崇礼。

‘崇礼 168’像一个节日，吸引大
批跑者、游客来避暑和参赛。”

十年间，崇礼城区陆续开
了一大批越野跑装备门店、跑
者服务中心，一批主打“户外主
题”的民宿、营地应运而生。不
少滑雪教练转型为夏季越野跑
向导，本地村民通过参与赛道
补给、志愿服务、特产销售获得
稳定收入。一条围绕户外赛事
的服务产业链在崇礼逐步形
成，带动了本地就业结构的升
级与创业活力的释放。
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