
本报讯（尚晨辉）好运常相伴，欢乐
不打烊。美好五月，为回馈广大购彩者
长期以来对快乐8游戏的喜爱和对福彩
公益事业的支持，河北福彩重磅开启快
乐8游戏2600万元赠票活动。让购彩者
轻松解锁更多中奖机会，邂逅夏日满满
好运。

本次活动自快乐 8 游戏 2026131 期
（2026年5月21日开奖）启动，活动促销
资金共计2600万元，赠完即止。活动期

间，在河北省内所有已开通快乐8销售权
限的福彩网点，购买快乐8游戏，单期单张
购票达到对应金额，即可获赠一张由系统
自动生成、指定面值和玩法的快乐8机选
彩票，所有赠票均不叠加、不兼得。

赠票具体规则如下：
单期单张购票金额达到20-48 元，

即可随机获赠4 元“选二1 胆拖2 码 胆
拖”彩票一张；

单期单张购票金额达到50-98 元，
即可随机获赠 12 元“选五 4 胆拖 6 码
胆拖”彩票一张；

单期单张购票金额达到100元（含）
以上，即可随机获赠 30 元“选五 4 胆拖

15码 胆拖”彩票一张。
为保障活动公开透明，本次促销资

金累计使用情况将通过投注机屏幕实时
公布。当剩余促销资金不足30元时，最
高档位赠票自动终止，其余档位赠票继
续，以此类推。当剩余促销资金不足 4
元时，本次2600万元赠票活动结束。

每一次随心投注，都是一份温暖善
意；每一份幸运相送，都是一份初心回
馈。福彩公益事业的稳步前行，离不开
每一位购彩者的相伴与坚守。

在此也温馨提醒广大购彩者，理性
投注，量力而行。美好的五月，愿您与福
彩温暖相伴，收获满满欢乐与惊喜。

河北福彩：快乐8游戏2600万元赠票活动启动

评锐 让教师当验菜员，教师非教育教学负担咋减
□ 李一木

据纵览新闻报道，近日，有网友
在武汉城市留言板反映，武汉部分学
校存在让教师凌晨参与验菜、收菜的
现象，呼吁相关部门叫停，让教师专
注教学本职工作。5月12日，武汉经
开区教育局在留言板进行了公开回
复称，全区学校采用行政与党员带
头、教师自愿轮值模式，非强制任
务。19日，纵览新闻致电武汉经开区
教育局发展保障中心，工作人员表示，
通过与学校了解情况，正在逐步完善
全区相关工作，目前辖区已不再安排
教师参与食材验收工作。

“我们不是验菜员！”在城市留言
板反映问题的老师，写下的这句话，
不只是吐槽，更是呐喊。这位老师提
出的三点要求更值得好好听一听：一
是立刻停止让教师参与食材验收等
非教学工作，让老师回归课堂；二是
敦促学校配备充足、合格的后勤与安
保力量；三是建立清晰的职责边界。

当听到一位老师呼吁“让老师回
归课堂”，除了震惊，还有悲凉。从什

么时候开始，“让老师回归课堂”这样
的常识，竟然需要老师通过呐喊来求
取？有网友留言：现在的教师不再只
要求一专多能，必须要“全面发展”，
既要课教得好、会表演，也要懂安全
保障、会应急救治，还要会验菜、能毒
检，更要巡检河道去防溺水，社会上
能让教师做的，教师都得会做、去做。

“教师成了验菜员”并非孤例，据
此前报道，一些乡村小学任课教师承
担食品安全管理的职责。除了日常
管理，食品安全管理人员还需参加
考核，且达到 90%的答题正确率方
可通过考试，“有的乡村教师年龄偏
大，几次补考才通过。”还有读者反
映，学校还承担电信反诈的宣传工
作，县里有关部门要求教师每天转
发有关反诈的宣传内容，并对该工
作任务进行督查。有专家指出，有
的上级部门将本应由自身承担的社
会管理职能，简单粗暴地转嫁给学
校，这是一种典型的责任甩锅。

责任甩锅的背后是权力的蛮横，
是职责边界的任意模糊。2025 年教
育部印发《关于进一步减轻中小学教

师非教育教学负担若干措施的通
知》，规定不得要求教师承担巡河护
林、上街执勤、创城庆典、汇演展览
等非教育教学活动，严禁以拍照打
卡、填报总结等方式验收活动，不得
将课后服务情况与教师职称评定硬
性挂钩。

我们有必要追问，为什么存在部
分基层教师负担越减越重的现象？究
竟是谁在落实上级要求时打折扣、搞变
通？哪里来的胆子把教育部减负通知
当成耳旁风？三令五申下，仍有一些地
方我行我素，仍旧违规给老师布置不合
理的非教学任务，折损政策落地效果，
漠视减负规定。对于这些行为，应当严
肃追责，对执行不力、问题突出的地区
和单位，需要进行约谈通报。

下发再多文件、出台再多规定，
基层不落实都等于零。比发布减负
措施更重要的是，各地区各单位必须
狠抓落实，对于违规安排非教学任务
的，要严肃追究“一把手”的领导责
任，强化监督问责。只有这样，才能
切实减轻教师的负担，让教师回归教
学、回归课堂。

声音

用优质服务撬动
“青春经济”

最近，不少年轻人在国家体育场
外排队进入场馆听演唱会，在朝阳公
园的首届中国新文创市集排队抢购
限量款冰箱贴，到THE BOX朝外丨
年轻力中心排队与五月天雪晶球装
置拍打卡照……排队的背后，是服务
业如何撬动城市“青春经济”的课
题。（据《中国青年报》5月19日报道）

“青春经济”指以青年为创新创
业主体和核心消费客群，以满足青年
成长发展需要和美好生活需求为主
要目标的经济活动。“青春经济”的兴
起，对服务业提出了新的更高要求。

读懂青年需求是撬动“青春经
济”的前提。北京市精准洞察青年的
兴趣爱好，让演唱会带动深度游，把文
创市集变为淘宝地，以IP联动吸引粉
丝打卡。一系列精巧设计的文化活动，
打破了圈层壁垒、提供了独特体验、满
足了个性需求，把服务做到了青年心
里，有效促进“青春经济”发展。

深耕场景创新是激活“青春经
济”的关键。青年消费者更加注重情
绪共鸣、社交体验与自我表达，场景
则为此提供了载体。在唐山河头老
街，“李白”等景区 NPC 与游客沉浸
式互动，在欢声笑语中传播诗词文
化；在重庆解放碑商圈，年轻人聚在
咖啡培训教室学习拉花、萃取等制作
技艺……“消费+社交+文化”的复合
场景，兼具潮流感与烟火气的体验服
务，拉满了情绪价值，让青年从“被动
接受”变为“主动奔赴”，让服务从“被
动供给”变为“主动吸引”，实现流量
向“留量”、热度向效益的成功转化。

促进“青春经济”发展，离不开精
细化服务的支撑。从演唱会结束后
的地铁延时运行，到文创市集打造

“美食+非遗”盛宴，再到不限游览次
数的文旅“一卡通”，每个细节都直接
影响年轻人的消费体验。用真诚相
待展示宠粉态度，用贴心服务传递城
市善意，才能让青年用脚投票、愿意
消费。

青年聚则活力涌，服务优则经济
兴。优质服务是撬动“青春经济”的一
个杠杆。顺应青年期待、丰富消费场
景、提供暖心服务，就能进一步增强

“青春经济”活力，为城市高质量发展
注入澎湃力量。 （河北日报）
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让“户外在河北”品牌更响亮暖评

□ 张 镜

近日，《河北省赛事经济发展报
告（2025）》发布。报告显示，2025年，
河北省全年举办各类体育赛事10485
场，吸引参赛观赛人员近2600万人，
带动消费突破488.78亿元，同比增幅
分别达到 120%、137%和 202%。其
中，户外运动成为特色最明显、拉动
力最强的板块，全年户外赛事超过
1600场，省外参赛者和观赛人员最多
的就是户外运动。发挥优势，全力打
造“户外在河北”品牌，将有力推动我
省赛事经济实现高质量发展。

借力体育赛事发展赛事经济，释
放体育消费潜力，如今越来越成为社
会的共识。而发展赛事经济，特别是
户外运动产业，我省具有独特的区位
优势、市场优势和资源优势：毗邻京
津，拥有全国较大的体育消费人群之
一；拥有冬奥场馆以及多个国家级滑
雪旅游度假地和体育旅游示范基地；
作为我国地形地貌最全的省份，适合
举办各类户外项目和赛事活动。

发展赛事经济，我省优势在户
外，最大的效益在户外。发挥资源优
势之外，全力打造“户外在河北”品

牌，深化对户外运动的认识，至关重
要。户外运动不仅极大拓宽了体育
产业发展空间和场景边界，还推动文
旅产业从单一门票经济，向全季节、
沉浸式运动休闲经济转变，实现文旅
产业的新突破和新升级。

依托高关联性和强带动性，近年
来，我国户外运动与相关产业深度融
合，呈现出多元发展的态势，赋能文
旅项目之外，对丰富休闲生活、升
级研学旅行和带动乡村振兴方面
的作用也得到凸显。数据显示，截
至 2025 年 4 月初，全国户外运动参
与人数已突破 4 亿；截至 2025 年 6
月底，我国户外运动产业相关企业
已达 33.5 万家，以“户外+”为纽带
的产业生态链正加速成形。从满
足人民群众对美好生活的向往，到
推动地方经济高质量发展，户外运
动的价值正在不断延伸。

去年，国家发展改革委公布了首
批49个高质量户外运动目的地建设
地区名单，张家口市崇礼户外运动目
的地、秦皇岛市北戴河滨海户外运动
目的地、保定市太行极境山地户外运
动目的地入围，户外运动正在成为我
省赛事经济发展的重要动力。

进一步打响“户外在河北”品牌，
需要在现有基础上精准发力。首先，
要加快高质量户外运动目的地建
设，将其打造为全国标杆。张家口
依托冬奥场馆持续擦亮冰雪名片，
秦皇岛深耕滨海帆船与海陆联动
…… 其 次 ，加 快 补 齐 基 础 设 施 短
板，将户外运动基础设施纳入城乡
公共服务体系统筹规划，按照“步
道标准化、营地星级化、服务智慧
化”的思路，统一规划、分步建设，
确保游客从“想体验”到“体验好”
的无缝衔接。第三，推动京津冀三
地资源整合、政策对接与消费升
级。此外，还要强化“户外在河北”
品牌的精准传播，利用大数据分析
京津客流偏好，让“运动一起来”“冬
季来玩雪”等特色品牌直达目标人
群。

发挥“近”的优势，做足“美”的文
章，让更多游客“周末到河北”，户外
运动不仅让燕赵山水有了动感，更让
周末值得期待。当越来越多游客前
往太行山下、长城脚下、渤海之滨，在
自然中挥洒汗水、收获快乐，“户外在
河北”就真正从一种品牌主张，变成
了触手可及的美好日常。


