
今年以来，外国人来华数量大幅增
长。国家移民管理局数据显示，一季度
查验外国人出入境2133.3万人次，同比
上升 22.3%。社交媒体上，洗浴、配眼
镜、逛菜市场，国人习以为常的生活服
务，成了来华外国朋友争相体验的热门
项目。其中蕴含的高性价比密码，显示
出中国式生活方式的全球魅力。

以洗浴为例，这一国人最普通的生
活方式，让老外格外“上头”，被称为

“China Spa”。有美国网友留言：几十
美元，泡澡、搓澡、汗蒸、自助、过夜全打
包——太浓缩了，这不是澡堂，而是中
国版“微度假”。关键是，氛围感满满：
人会松下来、聊起来、可以待上一整
天。所以，老外喜欢的或许不只是“搓

澡”，更是实惠、热闹、有参与感的生活。
洗浴让人卸下疲惫、找到松弛，逛

菜市场则让老外一头扎进最鲜活的中
国市井。在杭州古荡农贸市场、上海巨
鹿泰康市集等，外国游客时常出没。琳
琅满目的生鲜食材、热气腾腾的现做小
吃、此起彼伏的吆喝声，还有大妈们讨
价还价的笑声，都让外国博主举着手机
赞叹：这里像一座活着的博物馆。

配镜服务同样反差强烈。在欧美，
眼镜被划入高溢价商品，验光繁琐且收
费。而中国拥有完整产业链，验光专
业、款式丰富、取镜极快。外国游客纷
纷将配镜列入来华必做清单。在某国
际旅行点评网站上，位于静安区中兴路
上的上海国际眼镜城紧随外滩、豫园之

后，正在成为外国游客的必访站点。
老外来华“三部曲”出圈的背后，是

“高性价比”四个字的中国式表达：高效
服务、完善配套、合理价格、优质体验，
缺一不可。这得益于中国持续完善的
基础设施、强大的制造业、覆盖城乡的
服务网络，以及在民生领域持之以恒的
投入。从医疗到教育，从出行到购物，
各行各业高效协同，最终让普通市民和
外国游客都能在日常生活中“花得明
白、用得放心、过得舒心”。

这份触手可及的便利，也悄然改变
了老外的中国游计划。从“看风景”到

“过日子”，从“旅游观光”到“实用消费”，
这一转变说明中国对外国人的吸引力，
已经超越符号化的景点，正深入到真实

可感的生活本身。这种来自民间的自发
“种草”，更有穿透力和感染力。中国的
魅力，就这样真实地传递给世界。

当然，我们也应该看到，高性价比
的背后是配套完善、行业成熟、市场充
分发展的结果，离不开各地对民生服务
的投入与规范。未来，包括生活性服务
业在内，我国的服务业还需持续升级，
尤其是高品质、个性化服务供给还要加
强。最近召开的全国服务业大会提出，
培育更多“中国服务”品牌，努力开创服
务业高质量发展新局面。

当外国人因惬意、便捷、实惠而流
连忘返，这启示我们：高级的吸引力，藏
在一粥一饭、一逛一停的日常里。

（新华每日电讯）

声音 诱导借贷不是平台的新“增长曲线”
绷紧防汛安全弦
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从最鲜活的市井看中国生活的全球魅力
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少年突围向未来——
U17男足重返世少舞台

5 月 12 日是全国防灾减灾
日，今年主题聚焦提高防灾减灾
救灾能力。当前，南方多地已现
强降雨，全国陆续入汛，雨情水
情瞬息万变，必须绷紧防汛安全
弦，下好先手棋、打好主动仗，以
万全准备迎接汛期大考。

据预测，今年汛期我国区域
性阶段性旱涝明显，旱涝并重。
台风活跃季节较常年偏早，盛夏
有台风北上登陆或严重影响我
国沿海地区的风险。从往年情况
看，个别地区极端天气和突发灾
情时有发生，给人民群众生命财
产造成较大损失。面对复杂防汛
形势，要坚决克服轻敌、麻痹、侥
幸思想，拿出真策实招，立足最不
利情况，向最好结果努力。

安全度汛，基础在防，关键
在早。风险隐患排查要抓细抓
小，既紧盯江河堤防、水库塘坝、
山洪地质灾害隐患点、城市低洼
易涝区等重点部位，也要关注常
规隐患点之外的“盲区”，确保风
险可知可控。预案演练要真管
用，杜绝形式主义，紧贴实战场
景完善处置流程，重点补强县乡
基层防汛一线处置能力。人力
物力要备得足，重要岗位配备经
过风雨的“老把式”，确保关键时
刻拉得出、顶得上、打得赢。

防汛是环环相扣的系统工
程，必须坚持全局统筹、协同联
动。把现代科技手段嵌入防汛
备汛、防灾减灾全过程，依托遥
感监测、大数据分析等“智慧大
脑”实时研判风险，拉长预警预
报的“提前量”，跑出响应的“加
速度”。多部门攥指成拳、群策
群力，坚持严谨、科学、周全、精
细，进一步完善信息共享、协同
响应等机制，更好实现风险预警
到应急处置高效联动、密切衔
接，将让防汛安全堤坝更加完
备、坚固。

防汛救灾，责任如山。将人
民至上、生命至上理念贯穿始
终，将责任压实到每个环节，用
严实举措守牢关口，全力守护人
民群众生命财产安全，才能在风
雨大考中交出合格答卷。

（新华社）

有人使用某打车软件支付时优
惠“被默认”用信用购付款，有人用
某平台点外卖“被安排”优先用该
平台的月付。就连修图软件、导
航地图、天气预报，也开始在菜单
栏里塞一个“借钱”入口。有的包
装 成“ 支 付 优 惠 ”，有 的 伪 装 成

“到期提醒”，有的干脆在“帮我
修图”中插进一个“急速放款”。
多个平台都想方设法避开“信贷”
二 字 ，极 力 宣传这种支付方式快
捷、安全。借贷决策被拆解成指尖
滑动时的一次“顺手点击”，让很多
人入了坑。

平台涌向借贷业务，背后是一
道利润算术题。面向普通消费者的
信用贷款，年化利率常在 3%以上，
而大型平台获取资金的成本远低于
此，利差构成可观的利润空间。即
便平台本身不持牌、不放款，仅以

“导流”模式获客，也能赚取不菲的

佣金。当用户增长红利见顶，将消
费行为金融化变现，成为不少平台
心照不宣的“新增长曲线”。

大部分消费者并不清楚，一些
平台“日息低至万分之一”“千元日
利息仅需几毛钱”的营销话术，折算
年化利率在 3%左右。但在实际还
款环节，平台往往在利息之外叠加
服务费、会员费、增信费等各类收费
名目，隐匿于冗长电子合同的小字
条款中，使消费者承担远超宣传的
综合借贷成本。

更隐蔽的风险潜藏在征信层
面：用户每一次点击“查看额度”、
每一次同意授信协议，都可能以

“贷款审批”的名义在个人征信报
告中留下硬查询记录。频繁征信
硬查询会直接拉低个人信用评分，
进而影响日后房贷、车贷等重大信
贷申请的审批通过率。为了一杯
奶茶的小额立减优惠，透支个人征

信、背负长远信用代价——这笔隐
性 成 本 ，平 台 不 会 主 动 告 知 消
费者。

近期，央行等多部门联合印发
的《金融产品网络营销管理办法》明
确规定：非银行支付机构不得将贷
款、资产管理产品等金融产品列入
支付工具选项，不得为贷款、资产管
理产品等金融产品提供营销服务。
这意味着，支付回归支付，信贷回归
信贷，两者在收银页面中必须清晰
区分。

根治诱导借贷乱象，需要多措
并举。禁止算法利用消费者个人信
息精准“围猎”，完善全链条责任机
制，压实平台主体责任。要避免冲
动借贷、被动负债。数字消费时代，
金融素养应该成为消费者的必修
课。我们不仅要有维权的能力，还
要有识破套路的眼力。

（新华社）

奇迹，终究还是穿过21年的漫
长黑夜，眷顾了中国足球！

北 京 时 间 13 日 ，2026 年 U17
男足亚洲杯最后一轮小组赛，终
场哨响，中国队以 2:0 力克卡塔尔
队，凭借净胜球优势以小组第二
身份惊险突围，不仅时隔 21 年重
返 U17 男 足 世 界 杯（简 称“ 世 少
赛”），更打破了中国男足各级国
字号队伍长达 21 年缺席世界大
赛的魔咒。

这份久违的喜悦，一定程度上
缓解了多年来中国球迷心中的焦虑
与失落。

从“理论可能”到绝处逢生，这
批2009年龄段的中国少年们完成了
一次近乎不可能的突围。前两战皆
墨，在不被舆论看好、前路充满荆棘
的困境中，他们展现了韧性，拼下了
希望，用一场胜利为中国足球撕开
了一道通往世界舞台的口子。这份

永不言弃的斗志，展现了中国少年
们的血性。

今年以来，中国 U23 男足夺得
亚洲杯亚军，中国 U20 女足时隔八
年再度闯入世界杯，中国 U17 女足
晋级世界杯，中国 U17 男足重返世
少赛，无不印证着中国足球的青训
之路要更加笃定和坚实。

突围之后，更需清醒。
自2025年起，世少赛扩军至48

支队伍，各大洲的晋级名额相应增
加，晋级的难度相应降低。

晋级世少赛的目标虽然达成，
但过程令人揪心。首战印尼队，19
次射门仅3次射正，得势不得分，反
被对手“绝杀”；次战日本队，中国队
虽然调整首发阵容、祭出4231阵型，
创造出一些机会，但前场组织串联
仍难尽人意。高强度逼抢下失误率
较高、比赛阅读能力不足等问题也
在场上显现，凸显了中国足球缺乏

高水平对抗、高质量比赛的顽疾。
此外，中国队在首场小组赛中的用
人、换人和战术调整上也存在一定
问题，执教理念和执行上有待改进
提升。

廿一载圆梦，是突破，更是一面
镜子，既照出了这批孩子的潜力，照
出了中国足球青训的点滴进步，也
照出了中国足球与亚洲顶级水准的
差距。进军世少赛不是终点，而是
起点。这支年轻的队伍就像一朵带
刺的玫瑰，虽有瑕疵，但已初露锋
芒，等待他们的将是世少赛的更大
磨砺。

真正的考验，才刚刚开始。唯
有正视短板、夯实根基，打磨心理
韧性、完善战术体系，这份等待了
21 年的喜悦，才能成为中国青少年
足球崛起的序章，而非昙花一现的
聊慰。

（新华社）
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