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资讯

我省15个垂直大模型通过国家备案

承德金山岭：

文字砖墙藏史 麒麟影壁留韵
感恩奋进 双争有我

河北日报记者 赵瑞雪

万里长城绵延千山万壑，雄关险
隘各有风姿。坐落于燕山深处的承
德滦平金山岭长城，独树一帜，除却
险峻的城墙、错落的敌楼，这里还有
两处古建瑰宝——文字砖墙与麒麟
影壁。它们沉淀着明代戍边的历史
印记，为雄浑的长城风光增添了独特
的人文底色，也是我们此行想要探寻
的“宝藏”。

4月23日清晨5时10分，天刚蒙
蒙亮，金山岭长城文物保护中心主任
郭中兴已踏上长城；5时50分，“长城
老郭”的直播准时开始。上午9时，当
我们的采访小分队抵达东五眼楼时，
郭中兴已经结束了当日的直播——
这是他风雨无阻坚持了四年多的日
常。每天成千上万名观众在直播间
等待，跟随他的镜头一起迎接金山岭
长城的朝阳和晨曦。

西起龙峪口，东止望京楼，金山
岭长城全长10.5公里，始建于明洪武
年间，明中后期由蓟镇总兵戚继光主
持增建，形成完整的军事防御体系。
在众多雄伟森严的敌楼中，东五眼楼
位置最高，自此向东的城墙和敌楼，
至今最大程度保留着明代长城的沧
桑痕迹。

我们从东五眼楼往东行进，就来
到了第一个目的地——小狐顶楼，这
里因麒麟影壁而闻名。通过窄小天
井登上楼顶，一面历经了400多年风
霜雪雨的影壁映入眼帘。墙体由青
砖拼接而成，正中间雕琢的麒麟造型
古朴生动：麒麟昂首回眸，体态雄浑，
纹路细腻流畅，辅以祥云、灵芝等传
统纹饰，构图典雅，雕刻精巧。

长城绵延万里，只得这一面麒麟
影壁，其珍贵可见一斑。“麒麟是传统
瑞兽，象征国泰民安、祥瑞安宁、守望
太平。”郭中兴说。在边塞重地修建
麒麟影壁，既是戍边军民对山河无
恙、边关安稳的美好祈愿，也是中原
礼制文化与边塞军旅生活的巧妙融
合。长城本是御敌的军事屏障，这一
方麒麟影壁，消解了边关的凛冽肃
杀，寄托了古人对和平的向往，刚柔

并济间尽显中国长城的人文情怀。
如果说，麒麟影壁是点缀边关的

一抹亮色，那么文字砖墙就是长城历
史的“忠实记录者”。沿小狐顶楼继
续向东，一段长达500米的文字砖墙，
是明长城修筑史上一段独具特色的
匠心遗存。

在小狐顶楼与大狐顶楼之间的
长城上，一段砖墙上有许多规整的文
字印记。“这些砖都是‘定制砖’，制作
砖坯时就用专门的模具把文字印上
去，再烧制成型。”郭中兴告诉记者，
这段长城上七成的砖体都刻有文字，
如此规模的文字砖墙，在万里长城中
极为罕见。

以砖为纸，这段文字墙记载了
修筑年份、守军卫所等信息。“看这
块砖石，有‘万历六年镇虏奇兵营
造’的字样，很好辨认。冬天阳光直
射到墙体时，看得更加清晰。”郭中
兴说，再往前还有“万历六年振武营
右造”等字样的青砖。古时戍边将

士就地烧砖、分段筑城，刻字记名既
是工程溯源、明确权责的规制，也是
古人质量监管的智慧体现。正是这
种严格的管理制度，造就了长城屹
立不倒的神话。

一方方带字青砖，藏着戍边将士
的坚守与民间工匠的辛劳，让宏大的
长城工程有了具象的时代印记。这
些藏在长城深处的勒名遗存，让万里
长城不仅有山河壮阔，更有文脉悠
长，诉说着跨越历史的故事。

“古人筑长城，守护国泰民安；今
人守长城，赓续历史根脉。”郭中兴轻
轻抚摸着城墙说，每天这里都有长城
保护员进行常态化的巡护工作，这里
的一砖一石，都深深烙在了他们这些
文物保护人的心里。今年5月起，这
段长城区域将启动保护性、预防性修
缮工程，依托专业科研团队技术支
撑，进行更精准的保护工作。

漫步金山岭，极目远眺，看雄岭
横亘，长城更加巍峨。

本报讯（河北日报记者 解楚楚）
近日，由中优服（秦皇岛）科技有限公
司推出的墨竹大模型、由邯郸泓联智
宇科技有限公司推出的工业设备预
测性维护大模型成功通过国家备案，
上线提供服务。截至目前，我省累计
有15个垂直大模型通过了国家备案。

据了解，墨竹大模型通过深度
整合工业领域数据，为企事业单位、
维保人员等提供设备维保计划与检
查清单生成等一站式工业领域服务
支持，有效提升管理效率、降低学习
培训成本，推动技能型人才队伍建
设和知识全民共享。工业设备预测
性维护大模型通过多模态融合预训
练等，实现对工业设备亚健康状态
的毫秒级感知与故障演化趋势的精

准推演，提升本质安全水平和运营
经济效益。

从省数据和政务服务局获悉，
其他13个垂直大模型分别是由河钢
数字技术股份有限公司推出的威赛
博钢铁大模型、由长城汽车股份有
限公司推出的Coffee Agent大模型、
由唐山安恒时代信息技术有限公司
推出的安恒数字安全大模型、由唐
山新度科技发展有限公司推出的新
度公文写作大模型、由河北南威科
技有限公司推出的冀泽政务服务大
模型、由智慧互通科技股份有限公
司推出的智能路网交通大模型、由
河北鑫海化工集团有限公司推出的
鑫海化工大模型、由长城新媒体（河
北）股份有限公司推出的长城大模

型、由金谷物联科技（河北）有限公
司推出的钢铁极致能效大模型、由
河港集团推出的动力煤场景模型、
由今日钢铁电子商务（河北）有限公
司推出的今日钢铁大模型、由河北
数微信息技术有限公司推出的“小
微百事通”大模型、由中国矿产资源
集团大数据有限公司推出的矿灵大
模型，涉及钢铁、化工、政务服务等
多个领域。

省数据和政务服务局相关负责
人介绍，我省持续推动垂直大模型、
智能体在各行业的研发应用，截至目
前，在钢铁、化工、交通等26个领域研
发了 413 个垂直大模型和 86 个智能
体，为全省经济社会高质量发展注入
新动能。

2026 年 4 月份，全国居民消费
价格同比上涨1.2%。其中，城市上
涨 1.2%，农村上涨 1.0%；食品价格
下降 1.6%，非食品价格上涨 1.8%；
消费品价格上涨1.4%，服务价格上
涨0.9%。1—4月平均，全国居民消
费价格比上年同期上涨0.9%。

4 月份，全国居民消费价格环
比 上 涨 0.3% 。 其 中 ，城 市 上 涨
0.3%，农村上涨0.1%；食品价格下降
1.6%，非食品价格上涨0.7%；消费品
价 格 上 涨 0.1% ，服 务 价 格 上 涨
0.5%。 （据新华社）

记者5月11日从中国消费者协
会了解到，今年一季度全国消协组
织共受理消费者投诉470100件，解
决277267件，为消费者挽回经济损
失2.16亿元。

按照投诉性质分析，占比前三
位 的 分 别 是 ：售 后 服 务 问 题 占
27.82%，合同问题占22.34%，质量问
题占19.44%。

与2025年一季度相比，售后服
务、虚假宣传、价格问题投诉比重上
升，合同、质量、计量问题投诉比重
下降。

其中，在所有投诉中，商品类投
诉 为 237224 件 ，占 总 投 诉 量 的
50.46%，与 2025 年一季度相比，比
重下降2.81个百分点；服务类投诉
为 213099 件 ，占 总 投 诉 量 的
45.33%，比重上升4.10个百分点。

商品投诉中，投诉量居前五位
的分别为服装、普通食品、通讯类产
品、鞋、汽车及零部件。服务投诉
中，投诉量居前五位的分别为经营
性互联网服务、餐饮、培训、远程购
物、美容美发。（央视新闻客户端）

一季度全国消协组织为消费者
挽回经济损失2.16亿元

据工信部网站消息，近日，工信
部等五部门联合印发《纺织服装卓
越品牌培育行动方案（2026—2028
年）》（以下简称《行动方案》）。《行动
方案》提出，到2028年，纺织服装品
牌的竞争优势和市场影响力显著提
升，培育不少于25个纺织服装卓越
品牌。

针对纺织服装品牌发展需求和
薄弱环节，《行动方案》提出六方面
重点任务，加强统筹谋划与分类施
策，提升科技创新与创意设计能力，
实施智能化、绿色化、融合化发展路
径，深化品牌文化价值与历史经典
传承创新，推进品牌全域营销与全
球拓展，营造良好市场环境。

（据中国新闻网）

五部门印发方案

到2028年培育不少于
25个纺织服装卓越品牌

4月份居民消费价格
同比上涨1.2%

4月23日，金山岭长城文物保护中心主任郭中兴正在讲解长城知识。
河北日报记者 赵瑞雪 摄


