
评
手机“一键登录”，
不应成为防沉迷系统的“一键漏洞”

当前，手机“一键登录”功能因其
便捷性，已成为大部分App和游戏的
首选登录方式。用户无需输入账号密
码，仅凭授权即可快速进入应用。然
而，这种看似“丝滑”的体验，却正在掏
空未成年人游戏防沉迷系统的根基，
让旨在保护青少年健康成长的技术屏
障面临“一键失守”的尴尬与风险。

近期有用户反映，一名 6 岁的未
成年人使用手机登录《蛋仔派对》游戏
后，累计消费高达一万四千多元。游
戏防沉迷系统在手机端“失灵”，皆因
该游戏登录环节未设置手动输入密
码、人脸识别等身份验证程序，仅通过
一键读取用户手机账户信息便完成了
登录。

目前，我国已实施网络游戏防沉
迷系统，要求所有网络游戏必须接入
实名认证系统，且对未成年人的游戏
时间、充值金额进行了严格限制。然
而，据相关法律从业者介绍，近年来涉

及未成年人游戏充值纠纷的案件数
量依旧居高不下。广州互联网法院
的数据显示，近 3 年该院共受理 5000
多起涉未成年人网络游戏充值纠
纷，其中 65%是未成年人使用家长或
其他成年人的账号进行游戏充值所
引发的。

手机“一键登录”游戏本是为方便
用户快速进入游戏，但当这一功能被
应用于未成年人使用场景时，其便利
性却成了逃避监管的“后门”。手机厂
商在引导用户完成实名认证后，便将
这一身份信息作为进入游戏的“通行
证”，放弃了在关键环节进行二次核
验，将技术便利置于安全责任之上。

手机“一键登录”导致游戏防沉迷
系统“一键失守”，一方面是技术便利
性与监管严密性之间的冲突，但另一
方面，也暴露出相关企业责任意识失
守，以及部分平台在商业利益与社会
责任之间的失衡。若不及时堵住这一

漏洞，不仅会使已有的防沉迷措施效
果大打折扣，还可能对未成年人的身
心健康造成严重威胁。

筑牢未成年人网络保护防线，绝
不能止步于表面。手机厂商、游戏企
业等要承担起社会责任，切勿因害怕
丢失用户活跃度，而忽视对未成年人
的保护责任。在技术设计上，游戏公
司应建立更为严格的身份核验机制，
监管部门也应强化对游戏产业链各环
节的监管，对落实防沉迷措施不力的
企业依法依规严肃处理。

未成年人保护是一项系统工程，
容不得任何一个环节“掉链子”。“一键
登录”不应成为防沉迷系统的“一键漏
洞”，相关企业更不应在商业利益与社
会责任面前“一键卸责”。只有各方共
同发力、协同共治，才能真正让防沉迷
系统发挥实效，从而筑牢未成年人保
护的安全防线。

（半月谈）

观察

比起“喊话”维权
法律刚性更能维护创作者尊严娱评
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热爱，是最好的发动机

在云南保山，有人绕道 80 里，
就为看一眼“喷火枪烧咖啡”；在河
北唐山，河头老街的“科举考试”夜
夜举行；在浙江杭州，不少游客会
奔赴一场名为《德寿夜宴》的奇妙
约会……“沉浸式消费”的背后是获
取认同的深层次需求。

从走马观花式的“打卡”，到入
景、入戏、入情、入心的深度沉浸。
曾经，消费的核心是“拥有”，是满足
衣食住行的刚性需求；如今，消费的
重心正在从“购买物品”向“体验服
务”延展，追求情感的慰藉与自我的
表达。浙江横店，从看戏到拍戏，一
秒入戏的人们，沉浸式过了把演员
瘾；非遗工坊、实景演艺的兴起，让
传统文化“触手可及”；服饰企业的
个性化定制服务，让消费者在亲手
造物中获得感满满。体验消费的每
一个场景，都在回应着人们对情绪
价值的深层渴求。

当下，情绪消费已从新风尚成长
为万亿级市场。年轻人为解压盲盒
付费，中老年人为怀旧下午茶排队，
不同年龄层的消费选择，共同勾勒出
一幅“悦己为先”的消费新图景，而这
背后，是时代的发展，是民生福祉的
改善，更是社会心态的自信与从容。

体验经济的核心是体验搭台，
经济唱戏。从大唐不夜城到大宋不
夜城，从哈尔滨的冰雪资源到淄博、
天水的舌尖美味，纵观各地，以文化
为底色，巧妙融合本地历史与民俗
特色，已成为推动商业与文旅从打
卡式向深度体验升级的普遍共识。
这种个性化、互动式的体验，正是各
地摆脱同质化竞争、塑造核心竞争
力的关键所在。与此同时，整合拉
动二次、多次消费，用流量提升游客
增量，才能创造更大的经济价值。

从“买有用”到“买开心”，从“拥
有商品”到“享受过程”，体验消费的
破局，不仅是消费模式的迭代，更是
中国经济高质量发展的生动诠释。

“十五五”规划纲要提出“以新需求
引领新供给，以新供给创造新需
求”，而情绪性、体验性消费，正是这
场供需良性互动的生动注脚。

当每一次逛街都能收获多巴
胺，每一次参与都能实现“入戏”共
鸣，每一件手作都能承载情绪价值，
消费便不再是冰冷的交易，而是有
温度、有共鸣、有力量的精神滋养。
而这，正是中国经济最动人的新底
色。 （人民网）

□ 宋梦华

3 月 30 日凌晨，歌手李荣浩就单
依纯侵权事件作出回应，明确此事暂
且告一段落，但仍保留依法追究侵权
方责任的权利。

但这起事件触发的音乐行业版权
连锁反应，却远未平息。同一天，水木
年华成员卢庚戌发文维权，喊话侵权
其原创歌曲《爱上你我很快乐》的人，
要求补上版权费用；3月31日凌晨，现
象级歌曲《跳楼机》原唱LBI利比发长
文，控诉环球音乐侵占其歌曲版权。
短短两天内，多起音乐版权纠纷在微
博平台集中爆发。

这些集中在微博的喊话式维权，
折射出一个尴尬现状：多数版权争议
的解决，仍停留在网络公开发声的层
面。究其原因，公开喊话成本低、关注
度高，能快速形成舆论压力，倒逼侵权
方回应。而法律途径耗时耗力，赔偿
往往低于诉讼成本，这种现实反差让
不少音乐人基于性价比考量选择了前
者。

但如果维权仅止步于喊话，既无
法对侵权者形成实质震慑，也难以推

动行业版权规则的真正落地。李荣浩
在维权中明确表示“不是为了赔偿”，
但事实上，依法追究侵权责任恰恰是
维护版权秩序最有力的武器。每一次
成功的维权案例，都是对侵权者的有
力警示，更是对行业版权秩序的一次
加固。

今天，网友扒出以往视频，示范了
歌手维护版权的行动与意识。周深在
演唱会上清唱一句后戛然而止，幽默
回应“没搞定版权”，粉丝顺势发起话
题“周深你又欠我一首歌”；那英在节
目中要唱几句歌词，第一反应便是致
电确认版权。这种将版权合规内化为
行为自觉的做法，证明版权意识从不
是高调的表态，而是刻进 DNA 的职
业自觉。

如果说音乐人之间的维权尚属行
业内部问题，那么商业场所的普遍侵
权则渗透在日常生活的角角落落。

小饭店播放背景音乐、KTV提供
歌曲点唱服务，这些看似习以为常的
场景，实则暗藏版权风险。长期以来，
部分商家缺乏基本的版权意识，认为

“随手播放”“随意点唱”无需付费，大
量音乐作品因此被无偿使用，创作者

的合理收益被变相侵占。
根据《中华人民共和国著作权法》

第四十五条规定，将录音制品用于有
线或者无线公开传播，或者通过传送
声音的技术设备向公众公开播送的，
应当向录音制作者支付报酬。事实
上，中国音像著作权集体管理协会、中
国音乐著作权协会等专业集体管理组
织，早已建立起公开透明的授权流程
与收费标准。商家只需主动联系获取
打包授权，便能以较低的成本规避侵
权风险。

规则已经就位，渠道已经畅通，但
版权保护的根基，还在于每一位使用
者的自觉。集体管理组织降低了合规
门槛，但如果商家始终抱着“没被告过
就没事”的侥幸心态，再低的门槛也难
以跨过。

但自觉的养成，不能只靠呼吁，更
需要法治的刚性兜底。当侵权成本远
高于侵权收益，合规付费内化为每一
位使用者的本能自觉，创作者便无需
靠喊话来维权。法律划出的刚性红
线，远比一时的热搜流量，更能守护每
一份创作的尊严。

从“买有用”
到“买开心”

风驰电掣间，历史被改写。世界
超级摩托车锦标赛赛场上，中国摩托
车制造商“张雪机车”实现两连胜。中
国制造，赢了！网民们为热爱和奋斗
点赞，为中国制造出圈喝彩。

这不仅是一个人的飞驰人生，更
是中国制造的时代缩影。热爱，是最
好的发动机！它驱动一个人奔赴山
海，驱动一个企业攀登高峰，更驱动一
个国家逐梦前行。

这热爱，是不认命的倔强。二十

年前，那个一身泥泞喊出“有梦想就去
追”的19岁少年，或许未曾想过，这份
纯粹能击穿时间的壁垒。不问前路坎
坷，只愿此生无悔。从满手油污的修
车铺学徒，到蒙眼组装发动机的技术
狂人，初中学历的张雪，用加倍的努
力，将冰冷的金属淬炼成碾压对手的
硬核实力。

这热爱，是不一般的使命。骑不
到最前面，便造出能冲到最前面的
车。他押上全部身家，死磕自研发动

机，将中国摩托车的性能天花板，向上
狠狠顶了一截。193千克车身，2.81秒
零百加速，这是性能的突围，也是从

“量”到“质”的一跃。
这热爱，是个体与时代的合拍。

制造业升级的机遇、完备产业链的支
撑，让黑马有了驰骋的天地。深海深
潜、芯片突围、AI争先、机器人亮相，不
信邪、不服输的追梦人，在“卡脖子”的
关隘，走最难的路，闯最险的关。他
们，就是中国经济顶压前行、攻坚克难

的缩影。
中国式现代化新征程上，每一个人

都是主角。我们呼唤更多像张雪这样
的奋斗者、创造者，在各自的领域深耕、
死磕、突围，跑出惊艳世界的中国速度。

选择了远方，就风雨兼程。把一
件事做到极致，世界自会为你让路。
当亿万颗心为热爱而澎湃，无数个引
擎为梦想而轰鸣，那汇聚而成的磅礴
力量，必将驱动“中国号”巨轮，冲破惊
涛骇浪，驶向光明的未来。（新华社）
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