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观察

声音砸窗取AED
“流动急救站”还需制度开路

“小店”不小，万千水珠汇成磅礴浪潮

被别车主频遭骚扰，必须揪出幕后“帮凶”
牛可心

长春路虎别车事件最新进展看
得人心里发堵。明明是一分钟内 8
次恶意别车的恶劣事件，从案发至
今多次反转，好不容易等到警方刑
事立案、路虎车主被采取强制措施，
受害者吕先生的遭遇非但没结束，
反而陷入更让人后怕的困境。

从事件本身来看，路虎车主多
次恶意别车的行为，有完整行车记
录影像作为佐证，已涉嫌危险驾驶、
寻衅滋事，本应依照法定程序快速
核查、依规处置，可受害者前期维权
却处处碰壁，办案流程反复横跳，明
显不合常理。而随着媒体曝光，更
魔幻的事情来了。

据大象新闻报道，别车事件被媒
体报道后，吕先生的个人信息疑似遭
泄露。近日，他和妻子的手机被陌生
电话疯狂轰炸，打来的人要么是路虎
司机家属，要么是不明身份的说客，核
心目的只有一个：逼他和解。

施压也远不止电话骚扰。据吕
先生反映，其所在单位领导、岳父的
老领导均施压要求和解。这种精准
锁定亲友及职场关系的伎俩，绝非
出自寻常人之手。甚至一早便有自
称是派出所的人上门持续敲门，吕
先生因恐惧紧闭房门，甚至用扫把
抵门自保，直至下午无奈报警，才由
出警民警劝离相关人员。尽管警方
回应称系正常办案，但这种不分时
机、持续纠缠的上门方式，难免让公
众产生变相施压的质疑。频频遭遇
各种波折，吕先生的处境愈发被动，
甚至到了担惊受怕的地步。

事情发展到这个地步，公众难
免发出疑问，一个交通纠纷案件，为
何能掀起如此风浪？报案人的隐私
是如何泄露的，背后是何人施压，正
常办案流程何以多次反转？种种迹
象表明，此案已超越普通纠纷的范
畴，而是涉嫌干预司法、违规用权。
希望后续调查不再止步于简单的交
通纠纷，要一竿子插到底，拔出萝卜

带出泥，坚决整治背后的不正之
风。一起小纠纷，酿成严重风波，基
层群众对公平正义的感知，恰恰是
来自于基层一线的执法行为，此次
事件是一面镜子，映照出基层法治
建设与社会治理仍需进步的现实。

法律面前人人平等，任何人都
不能凌驾于法律至上，更不能利用
手中的权力干预司法。目前，当地
警方已经刑事立案，涉事路虎车主
已被采取刑事强制措施。处理肇事
车主是第一步，更关键的是要彻查
背后可能存在的违纪违法问题。调
查通报也不能“挤牙膏”，等着舆论
追问，因为越是“挤牙膏”，就越容易
激发网友们的“脑补”。尤其是这起
案件是否牵涉公职人员，是否有影
响公正执法的“盘外招”，对这些公
众关心的问题，后续调查需做足、做
细、做实。此案的妥善处理，不仅关
涉个人权利、司法公正，也关乎当地
的法治建设、基层治理、营商环境，
唯有公开透明，才是最佳解决之道。

暖评

近日，一短剧中“5岁孩子替父
炒股秒赚 20 亿”的情节引发争议。
软萌的脸蛋、稚嫩的嗓音，搭配与
年龄极不相符的“上位者”台词，令
观众颇为不适。

时下，以儿童为主角的微短剧
堪称热门赛道。据统计，仅 2025 年
上半年，“萌宝”题材的热度已跃
居市场第 7，甚至超过古风言情、
玄幻仙侠等题材。随着热度飙
升，许多儿童微短剧的画风逐渐
变得邪性。不但让儿童演绎远超
其年龄的成人化剧本，甜宠、复
仇、宫斗等少儿不宜元素也充斥
其中。不乏网友吐槽，“这哪是儿
童剧，分明是打着儿童旗号，拍给
大人看的爽剧。”

心智尚在发育之中的孩子，来
拍这种成人化、娱乐化的内容，很
容易被带歪。而这类短剧流行的
背后，少不了流量逻辑的推波助
澜。诚如一位编剧透露的，“微短
剧创作有套路”，爽点密集、情节炸
裂、情绪拉满，才能抓住观众的眼
球。在“萌宝+”模式中，重生逆袭、
豪门恩怨、宫斗权谋等成人类型化
故事套路被照搬过来，“儿童身体”
与“成人思维”之间形成的巨大张
力就成了畸形的卖点。

事实上，国家对未成年人参与
的节目和作品早有规定，确保其身
心健康是不可偏离的基准线。最
近，广电总局网络视听司发布儿童
类微短剧管理提示，要求遏制儿童
微短剧的“成人化”倾向、纠偏“工
具化”倾向、抵制“娱乐化”倾向，正
是对流量异化的严正纠偏。狠刹
劣质内容的同时，更要鼓励优质内
容创作，让更多三观端正、立足现
实的剧集讲好孩子的故事，传递爱
与希望。找到儿童视角，尊重童真
底线，才能写出“叫好又叫座”的儿
童剧。

孩子不是短剧的提线木偶，更
不能成了流量经济的牺牲品。呵
护孩子的童真，家长也有不可推卸
的责任，少一些功利思维，多一些
爱的教育，才能为孩子筑牢一方成
长天地。

（北京日报客户端）

据报道，近日，山东威海一市民的
家人突发心梗，在拨打 120 急救电话
并按照指引寻找AED（自动体外除颤
器）时，发现附近一辆私家车上贴有
AED标识。由于一时联系不上车主，
该市民破窗取出车内 AED 用于急
救。事发后，当事人与车主取得联系
并说明情况，车主表示理解。目前，被
救者已脱离危险。相关话题冲上社交
媒体热搜。

“砸就砸吧，人命重要”——这件
暖心事是民间互助的生动写照，也让
AED 这一“救命神器”再次走进公众
视野。心脏骤停后的 4 分钟是“黄金
抢救时间”。AED作为一种可由非专
业人员操作的设备，在这场生命接力
中处于最前端，若及时介入，能大幅提
高施救成功率。

私家车数量庞大、流动性强，爱心

车主自费配备并无偿共享AED，相当
于把一个个“微型急救站”开上街头。
近年来，不少地区的爱心车主参与其
中。比如，上海成立公益急救车队，车
辆统一挂有“车内有 AED，紧急时无
偿使用”的标志；浙江衢州的一些车辆
自发配备AED，车身贴着“如需急救，
请截停我”的贴纸……

不过，个体的善意终究难以撑起
整个城市的急救网络。当前车载
AED仍停留在零散分布的状态，既没
有统一信息对接，也缺乏规范引导与
保障，能否遇上全凭运气。若只依赖
个体爱心，不仅覆盖面有限，车主也可
能面临设备损耗、财产损失、责任不清
等顾虑。

要让AED真正“流动”起来，一方
面，应进一步明确交通枢纽、社区、写
字楼等场所的配置标准，推动 AED

成为更多公共场所的标配；另一方
面，可将民间车载 AED 纳入城市急
救调度体系，例如接入 120 系统等，
让急救需求与就近设备精准对接，
实现“设备一键可达”。针对爱心车
主的设备投入与财产损失，还可探
索补贴、保险、表彰等保障与激励机
制，以免除其后顾之忧，让善行善举
更有底气。

说到底，急救光有设备还不够，更
需要施救者会用、用好。从长远看，相
关部门应把AED操作、心肺复苏等基
础急救知识，纳入社区宣传、校园教
育、职场培训，让更多人在危急时刻
敢出手、能施救。只有设备流动起
来、知识普及开来，我们才能为生命
守住“黄金 4 分钟”，让城市更有温度
和安全感。

（工人日报）

李一木

燕赵大地，春潮涌动。从各地的
热门文旅打卡地到特色街区，河北小
店经济正以全新姿态，点亮城市街
角。这些小店不仅是消费的载体，更
以独特的审美与社交场景，成为年轻
人的“情绪解忧铺”，升腾起最抚凡人
心的温暖活力。纵览新闻近期推出

“小店好新潮”系列报道，对河北的特
色新潮小店给予关注。有来自秦皇岛
的脸红秦田田和发源于沧州的怂柠，
这两个深耕本土、扎根街头的小店，正
用一杯杯有情绪、有故事的茶饮，在竞
争激烈的新式茶饮市场崭露头角，把

“小店经济”玩出新潮味……
“小店”不小，因为这些看似不大

的“小店”直接创造了一个又一个工
作岗位，而每个岗位背后，都是一个
家庭。这些藏身于大街小巷的“小
店”在激发整个社会经济活力的同
时，更直接如同毛细血管般将更加多
元、更具竞争力的产品和服务送到了
百姓身边。更宝贵的是，有些“小店”
背后，其实站立着的是一个在创业路
上埋头向前的品牌，而这个品牌的辐
射与带动作用，更是不知超越了“小
店”概念多少倍。总之，即使看上去
只是一个水珠，但当万千水珠汇聚起
来，同样能够涌动出强劲、澎湃的磅
礴浪潮。

这些立足于不同赛道、致力于为
消费者提供更多选择的“小店”，是经
济社会发展的“晴雨表”。当更多样的

产品、更优质的服务、更具突破性的创
意，如同火花般不断涌现，不仅丰富
着、提升着百姓的生活，更同时夯实
着经济大厦的底座。每一家“小店”，
都是一个梦想、一个希望；每一个依
托于“小店”的品牌，都在通过这些滴
滴水珠凝聚成一份雄心、一份无限的
可能。

正如报道中所说，这些“小店”不
仅丰富了河北的消费供给，更对区域
产业发展产生了深远意义。脸红秦田
田有效带动了青龙满族自治县山果种
植向规模化发展，让“藏在深山人未
识”的农产品通过茶饮产业链实现价
值跃升，带动农户增收。而怂柠则撬
动了跨区域产业链的协同发展，品牌
通过与广东香水柠檬种植基地签订长

期直采协议，建立稳定的原料供应链，
香水柠檬从广东果园直供至石家庄中
转仓，再统一分发到各门店，其标准化
的运营模式不仅提升了门店效率，更
带动了本地包装、物流等配套产业的
发展。

“小店”不小，万千水珠汇聚成磅
礴浪潮。每个梦想都沉甸甸，创业路
上的每一步都值得尊重。为这些“小
店”保驾护航，让这些“小店”如同一棵
棵小树在大地上扎下根去，不仅关系
到这一个个“小店”，更直接关系到就
业，关系到民生，关系到营商环境，关
系到经济活力。呵护这些“小店”扎下
根去，我们收获的除了这一个个“小
店”，更有可能收获一个个由这些“小
店”打造而成的“河北品牌”。


